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JOIN US ON THE 2030 JOURNEY
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Transformatiivinen
matkailu

Tiedostava matkailu
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RATEGIA 2021-2025

Suomi haluaa olla kestavan matkallun karklmaa

Taustaa

Missio
Visit Finland edistda Suomen

kiinnostavuutta kansainvalisesti
[CHEVEREREREITEERE]

matkakohteena ja edesauttaa yritysten,

yritysryhmien ja matkailualueiden
kestavaa kansainvalista kasvua.
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Visio

Suomi on johtava kestavan matkailun
kohdemaa. Luomme lisaarvoa
yhteiskunnalle ja asiakkaillemme
ainutlaatuista luontoamme ja
kulttuuriamme vaalien.

Suomi on tiedostavan/matkailijan
ykkosvalinta.

Finland is the leading sustainable
travel destination. We add value to our
society and customers and care for
ourunique environment. Finland is the
first choice for mindful travellers.

- Mood of Finland
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Booking.com uusin tutkimus 2023

Booking.com

The Dilemma
Dividing Sustainable
Travel in 2023

Now in its eighth year,
Booking.com’s annual Sustainable
Travel Report, which gathered
insights from over 33,000
travelers across 35 countries
and territories, spotlights how
economic uncertainty is informing
meaningful sustainable travel
decisions this year. This highlights
a dilemma where people feel
potentially forced to choose
between cutting costs and making
more sustainable travel choices.

In a world with the turbulence of geopolitical
conflict and rising inflation, travelers are
increasingly recognizing the urgency to act
now to save the planet for future generations.

The most extensive Sustainable Travel research
from Booking.com to date also highlights

a divide in people’s actions; some are more
intentional about how they spend their money
with the perception that sustainable travel
options are too expensive, while others are
willing to pay more for these options

to feel reassured they are driving impact.

Despite financial barriers, it's clear there's

a huge appetite for sustainable solutions —
especially those that don't impact spend.
On a micro level, today's responsible traveler
is converting intent into action with a
meaningful uptick in more sustainable
travel behaviors such as turning off the

air conditioning and reusing towels in
accommodations. Travelers are also making
conscious choices beyond everyday habits
such as choosing more sustainable ground
transport and shopping local.

From the economy to the environment,
travelers are rethinking what ‘value’ means

to them. At a macro level, sustainable trends
point to an increase in more purposeful travel in

2023, with travelers finding more meaningful
ways to spend their money. More and more,
they are carving out regenerative experiences
that positively impact destinations with
benefits to wildlife, conservation and the local
community, and engaging in local philanthropy
and ethical experiences.

While travelers recognize the critical nature

of climate change, there is still some disconnect
between impact and action. From limited

data to a perceived lack of credible options,

this report exposes barriers to traveling

more sustainably and the huge strides travel
providers need to make in order to gain their
trust. Ultimately, building a truly sustainable
industry will take time, but progress

is underway to ensure that it's becoming

easier for everyone to experience the world

in a more mindful and responsible way.

Travelers are
rethinking what
‘value’ means to
them, from carving
out regenerative
experiences to
finding more
meaningful ways to
spend their money

Anu Nylund| Mood of Finland Oy | www.moodoffinland.fi | Twitter @AnuNy | IG @mood_of_finland | FB - Mood of Finland

WA
s
ey

33,228 respondents across 35 countties
and territories (1,019 from USA, 1,002
from Canada, 1,007 from Mexico, 1,005
from Colombia, 1,008 from Brazil, 1,015
trom Argentina, 1,008 from Australia,
504 from New Zealand, 1,008 from
Spain, 1,002 from Italy, 1,008 from
France, 502 from Switzerland, 1,008
from the UK, 1,000 from Ireland, 1,008
trom Germany, 1,006 from the
Netherlands, 1,006 from Belgium, 1,004
from Denmark, 1,007 from Sweden,
1,016 from Croatia, 1,012 from Israel,
504 from UEA, 1,012 from India, 1,001
trom China, 1,000 from Hong Kong,
1,000 from Thailand, 1,020 from
Singapore, 1,001 from Taiwan, 1,000
from Vietnam, 1,002 from Indonesia,
1,007 from Philippines, 1,002 from
South Korea, 1,009 from Japan, 1,005
from South Africa and 510 from Kenya).
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SMAL:n kyselytutkimus kesalla 2021

Lahes kolme neljasta (73 %) vastaajasta
kertoo, etta vastuullisuusasiat vaikuttavat
heidin tuleviin matkustusvalintoihin.

Suurin osa vastaajista (31.5 %) kertoi
ottavansa kdynnissd olevan pandemian
huomioon omissa valinnoissaan todeten, etta
matkustamisen tulee olla turvallista.

Toiseksi eniten vastaajat arvioivat tekevansa
tulevaisuudessa entista harkitumpia valintoja
kohteiden ja majoituksen seka muiden
vastuullisten valintojen suhteen (26 %).
Kolmanneksi eniten tuleviin matkoihin
vatkuttavat kyselyn mukaan ekologisuus,
hiilijalanjaljen vahentaminen seka paikallisten
palveluiden ja tuotteiden ostaminen.

Vastaajilta kysyttiin my6s, miten tirkeana he pitavat
erilaisia vastuullisuuteen littyvia tekijoita
matkustukseen liittyvia paatoksia tehdessian.
Tarkeimmiksi asioiksi nousivat patkallisen kulttuurin
sailyttaminen (87 %) ja paikallisten palveluiden seka
tuotteiden ostaminen (84 %).

Muita matkavalintaan keskeisesti liittyvia asioita olivat
kohdemaan tasa-arvo ja ihmisoikeudet (80 %) seka
lasten oitkeudet (79 %).

Kun vastaajien tuli valita kaksi tarkeinta
vastuullisuuteen litttyvaa valintakriteeria, olivat
paikallisten palveluiden ja tuotteiden ostaminen (46
%) seka patkallisen kulttuurin sailyttaminen (40 %)
edelleen tarkeimmat.

Kolmanneksi tarkeimmaksi asiaksi nousi jatteiden
vahentdminen ja kierrattaminen (35 %)
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Kestavan matkailun tila. Visit Finlandin julkaisu kevit 2023

STF-MERKIN SAANEET

Sustainable Travel Finland -merkin hakeminen
mahdollistui 1.6.2020, ja merkin on saavuttanut jo
yli 200 yritystd Suomessa.

Tutustu STF-merkin saaneisiin [ ja Suomen
vastuulliseen matkailutarjontaan [/
VisitFinland.comin englanninkielisillé sivuilla.

SUSTAINABLE TRAVEL
FINLAND -RAPORTTI

Raportista |16ydé&t Sustainable Travel Finland (STF)
-merkin saaneet yritykset Suomessa. Tilastoja voi
tarkastella suuralueittain ja tarkemmin
kuntatasolla seka eritelld toimialojen ja
palvelukategorioiden mukaan.

STF-RAPORTTI

HIILIJALANJALKILASKURI

STF-ohjelman yritysten ymparistétekoja

99%O 27%%|'§ 67% &

osallistuu aktiivisesti mittaa hiili- osallistuu luonnon
ilmastonmuutosta jalanjdlkeddn?® monimuotoisuutta

hillitseviin toimiin? turvaaviin toimiin?
83% @

60%qjq 68% 4

@ Visit Finland

‘ SUSTAINABLE
TRAVEL
FINLAND™

YRITYSTA MUKANA
STF-OHJELMASSA'

219

STF-MERKIN SAANUTTA

9%

PINTA-ALASTA
LUONNONSUOJELU-
ALUEITA JA
KANSALLISPUISTOJA®

YRITYSTA® tekee kestavid toimii veden- uusiutuvan energian
valintoja ruoka- kulutuksen osuus energian il
tarjoiluissa? vahentamiseksi? kokonaiskulutuksesta® LSt Eronnesiuste

2. STF-indikaattorit 2022

3. Tilastotietokanta Rudolf,
Tilastokeskus

4. STF-matkailijakysely 2022

5. STF-asukaskysely 2022

6. Metsahallitus,
Tilastokeskus

7. Museovirasto

Sidosryhmien tyytyvaisyys

@ @ 1471

72%

MATKAILUYRITYKSISTA
YMPARIVUOTISIA®

4,9%

MATKAILUALAN SUORA
VAIKUTUS TYOLLISYYTEEN®

matkailijoista on matkailijoista pitaa asukkaista on
tyytyvaisia matka- matkakohdetta tyytyvaisia matkailun
kokemukseensa* kestavana* vaikutuksiin paikka-

kunnallaan® VALTAKUNNALLISESTI

MERKITTAVAA RAKENNETTUA
KULTTUURIYMPARISTOA?

© 2023 Visit Finland ja tekijat

Visit Finland Kestavan matkailun tila 2022
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Kiertotalous ja ruoka huomioidaan matkailupalveluissa

* Arvostetaan paikallista ruokaa ja
kehitetdan patkallista ruokakulttuuria
kiinnittaen huomiota myos
viljelymaahan ja sen kuntoon.

* Lahi- ja luomuruoka ovat kaikin puolin
ckologisia ja vastuullisia ratkaisuja.

* Kiertotalouden tavoitteena on
vahentaa ruokahavikkia lapi koko
ruokaketjun.

* Jos ruokahavikkid jad, miti sille/ silld
voisi tehda?

ﬁ”?
KIERTOTALOUDESSA ON
KYSE SIITA, ETTA SE
MAKSIMOI MATERIAALIEN JA
NIIDEN ARVON SAILYMISEN
KIERROSSA
MAHDOLLISIMMAN PITKAAN
JA TUOTTEIDEN MYYMISEN
SIJAAN ANSAINNAN
PERUSTAKSI NOUSEVAT
PALVELUT SEKA
DIGITAALISIIN
RATKAISUIHIN PERUSTUVA
ALYKKYYS.

| -
SEL
TR
KIERTOTALOUDESSA SUOMESSA MAAILMAN
TUOTANTO JA ENSIMMAINEN
KULUTUS KIERTOTALOUDEN
SYNNYTTAVAT TIEKARTTA

MAHDOLLISIMMAN
VAHAN HUKKAA JA
JATETTA.

PELAA KIERTOTALOUDEN PUOLESTA
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Innovaatioita ja ratkaisuja

Isobritannialainen OLIO on sovellus, joka tekee
ylijadmaruuan jakamisesta naapureille helppoa.

Saolan ensimmdinen kenkamalli, joka on valmistettu Portugalissa!

.o . Marinhat ovat 100% vegaanisia ja ne valmistetaan kahvipavuista.
Resque — sovellus havikkiruuan ostoon

o . Lisdtietoja v
Kestivan ravitsemuksen ruoka palveluna -alusta
Materiaali & Hoito ~

Noin kolmasosa kaikesta tuotetusta ruoasta paatyy havikkiin
jo ennen kuluttajille paatymistian. Blendhubin ruoka
palveluna -alusta yhdistda siirrettavan tehdasyksikon ja

* Kahvipavuista ja luonnonkumista valmistettu ulkopohja

* Sisdpohja: pehmea, joustava, jalkojesi mukaan

muotoiltu
pilvipohjaisen ohjelmiston ja tuo tuote palveluna -petiaatteet « Pallinen ja nauhat valmistettu luomupuuvillasta (100
vihemmin tutkitulle sektorille, ruoan tuotantoon. Blendhub %)

ratkaisee maailmanlaajuisesti tirkeaa ruokahavikkiongelmaa
mahdollistamalla alykkdammit ravintotoimitusketjut ja ruoan
paikallisen tuotannon ja jakelun.

Kamupak — kestoastiat take-away ruualle ja juomalle
Supalac | Spinnova | Kotkamills

Ko6penhaminan Crowne Plaza Copenhagen Towers
Euroopan vihreimpia hotelleja: esimerkiksi kaikki biojate
kasitellddn biokaasuksi, huoneiden kayttotavarat biohajoavia.

10
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Pidstovertailuja

Mood of Finlandin yksi palvelupaivi:
20x kaura-lakkasmoothie, 10x

seitanpizza tai 3 x lihaa sisdltivi pizza
2 N,

mopriiakbwa h
pwmbta
o -

11

o aF e
. B W

=,
1 x lento Hel-Barcelona - Hel = 25 Mood
of Finlandin palvelupdivin paistot
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Pure Waste® O w

Ecological impact of the product

‘Water footarint Carbon fociprint
2.8 L 2.5 KG
Water saved Carson saved

3171 L 22KG

QG % less water and 50 % fewer carbon
emissions comparad to products made from
virgin materials.
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Mood of Finland
Luonnon monimuotoisuus

Biologisen monimuotoisuuden
viheneminen johtuu viidesta
ensisijaisesta tekijasta:

1.

Nl

4.
5

Elinympiriston hividminen /
Muutos maan ja meren kaytossa
Haitalliset vieraslajit

Ylikalastus (darimmaiinen
metsastys- ja kalastuspaine)
Saastuminen

Ilmastonmuutos

Kussakin tapauksessa thmisilld ja meidan
toiminnallamme on suora vaikutus.
(Britannica.com)

Ilmastonmuutos on tunnustettu aikamme
vakavimmaksi ymparistouhkaksi.

WA

¥ - . 4
L
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Paistolaskennasta padstojen
vihentimiseen

1. Laskuri mahdollistaa tarkeian lahtotilanteen:
Tiedetaan paastojen maara

O AASIIOITTAN

Tiedetaan mistd paastoja atheutuu

VAST“““.'S[S" *  Ymmirretian mika on paljon ja milli on merkitystal

TAT VEDAN TURPAAN.

2. Sitten tehdain valintoja

* Tunnistetaan keinoja paastojen vihentimiseen

* Tehdaan toimenpiteitd padstojen vihentimiseen
* Asetetaan tavoitteita ja sitoudutaan

*  Viestitdan lapinakyvasti

Glasgow Declaration

3. Kaiken timain jilkeen etsitddn ja 16ydetaan hyva ja lipinakyva
malli kompensoida paistot.

* Useimmat kompensaatiofirmat kayttavata laskentaa 1000kg
~q e S CO2e -> 35€ (Hiliporssi, Puuni, Compensate.com)

Anu Nylund Mood of Finland doffinland fi | Twitter @AnuNy [IG - mood of finlan Mood of Finlan
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Q. Kilémetros @ Trenes

5551 23
de 6115 de 29

Tiempo en trenes

2 17

dias horas

O Ahorro de CO2
Hasta un 90 %

menos de CO2 que volar
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Mood of Finland

MOOD OF FINLANDIN MISSIO ON

TOIMIA PAREMMAN TULEVAISUUDEN
PUOLESTA, YHDESSA MUIDEN KANSSA

JAHYVALLA MOODILLA

Mood of Finland Oy:n pa&stot on nyt laskettu
kahden vuoden ajalta Matkailualan paastélaskuria
hyadyntaen. Luvut sisaltavat taman laskurin
mukaisesti Scope 1-3 tason paastot.

Huomioitavaa:

-

-

Mood of Finland on palvelujen tuottaja

Ei omaa kiinteaa toimipistetts

Energian kulutuksesta aiheutuvat paastot on
laskettu kotitoimiston kulutuksen mukaan
18% talouden koko kulutuksesta (sahkd ja
sahkolammitys, aurinkoenergialla)
Selkeasti suurin yksittdinen paistélihde on
Majoitus -> 1046 kg CO2e eli lahes puolet
paastoista

Majoitusvuorokausia on 27 ja kustannukset
2490€ (laskurissa kertoimena 0,42 kg/ €)
Matkustuskilometreja on kertynyt paljon,
koska tarjoan koulutuspalveluita kaikkialla
Suomessa ja luku sisaltdad myos yhden
ulkomaanmatkan maata pitkin.

Juna 2460km. linja-auto 250km, auto
9026km, josta 85% uusiutuvalla dieselilld)
Lentomatkoja ei ole ollenkaan

Matkailualan paastolaskuri on vield
piloteintivaiheessa eivatka luvut ole kaikin
puolin ehka vield oikeita

Henkilokohtaiset passtoni ovat 3700kg
CO2e/vuosi llmastodieetti-laskurilla

* Vuonna 2022 Mood of Finland maksoi

Mood of Finland hiilijalanjalkiraportti

Paastojen jakauma v.2022  Paastokategoriat

Paastot: 21kg CO2e/
myyty palvelu tai tuote

Toimitilat ja kiinteistot

2.4¢ B Hankinnat
CO)(‘ LOgiStukka
Hallinto
2021: 2,61 COZe

PAASTOJEN PUOLITTAMINEN JA Mood of Finland

HIILINEUTRAALIUS

= Moaod of Finlandin hiilineutraalius on vahvasti

palveluntuottajien kisissa.

« Nevalinnat, joilla voi sucraan vaikuttaa, on

hyvin pitkalle jo tehty.

Suomalaisten kompensaatioyritysten mukaan r\ -
Mocd of Finland voisi kompenscida vuoden \)(- 7 (
2022 paastonsd maksamalla 84€ -

Mood of Finland ei suoranaisesti kompensoi, 4

/

mutta lahjoittaa joka vuosi rahaa

.
Luonnanperintosaatiolle ikimetsien suojeluun '

Luonnanperintisiatiolle 330€ + 170€ o .
Rakkauden Metsa - sertifikaattion myynnist3 TN o AnuNylund
Glasgow ilmastojulistus allekirjoitettu 11/21 www.moodoffinlandfi

WA

\. —i;_/f;;%’_‘

Kerro koko totuus lapinédkyvasti ja
kerro, mita tama tarkoittaa
konkreettisesti, ymmarrettavalla
tavalla

“Me olemme

hiilineutragyj yritys”

Matkailualan maksuton paastolaskuri

Anu Nylund| Mood of Finland Oy | www.moodoffinland.fi | Twitter @AnuNy | IG @mood_of_finland | FB - Mood of Finland



http://www.moodoffinland.fi/
https://twitter.com/AnuNy
https://www.instagram.com/mood_of_finland/
https://www.facebook.com/MoodOfFinland
https://co2calc.visitfinland.fi/

Mood of Finland
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Taloudellisesti vastuullinen toiminta

Yrityksen toiminnan tulee olla kannattavaa:
Palveluiden ja tuotteiden hinnat & katteet
kunnossa

Mitd ovat ne palvelut ja tuotteet, joista kuluttajat
/matkailijat ovat valmiita maksamaanD

Matkailu tyollistaa myos vaikeammin
tyollistettavia

Tyollisyys lisaa alueen hyvinvointia
Tavoitellaan ympdtivuotisuutta / sesonkien
pidentdmista

Vastuullisuus e1 ole menoeri, vaikka
investointejakin jothinkin toimenpiteisiin
tarvitaan

Tehdain yhdessd muiden kanssa, tuotetaan
hyvinvointia mahdollisimman monille

E1 alihinnoitella ja vaaristeta kilpailua

Miten viestit hinnasta ja hinnoittelun taustoista?

&

Mood of Finland @AnuNy - 8h v
@ipaananen ""Meille vastuullisuus on my®s sitd, etta yritys on
mahdollisimman hyvadssa kunnossa. Silloin voidaan maksaa veroja ja jatkaa
meidan hyvantekevaisyysprojekteja”

Hyvd periaate

#vastuullisuus on monen asian summa.

Hyvantekevaisyys | Supercellin perustaja llkka Paananen vie hyvantekeva...
likka Paanasen ja Mikko Kodisojan perustama sddtio avasi Mellunmdkeen
oman toimintatalon, jossa kehitetdan uutta yhteisépelia.

& hs fi

Anu Nylund| Mood of Finland Oy | www.moodoffinland.fi | Twitter @AnuNy | IG @mood_of_finland | FB - Mood of Finland
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Mood of Finland SEL
Lapinikyva hinnoittelu | Ei piilotella kustannuksia

Lipinakyva hinnoittelu on vastuullista ja voi olla hyvi

i

HELS GINSANOMM keino lisata tietoisuutta.

3 by 1O

* Maksamme tyontekijoille reilua, osaamista vastaavaa palkkaa (joka voi olla TES:1a

VALM'ST‘MME N parempikin)
HALVANW Pu‘éiv!k.eAKANA . * Meille tulevat harjoittelijat oppivat tyota tekemalld eika heilld korvata palkattuja
“:‘ S tyontekijoita
um'*‘: !33?.“.1‘}}‘.’333‘. *  Emme tee nollatuntisopimuksia, takaamme x-mairin tunteja tyontekijoillemme
@ .'-, 54'9“ . * Hankimme laadukkaita, pitkin elinkaaren omaavia vilineita ja tuotteita, joita voi

tarvittaessa korjata, mutta niiden ostohinta on korkeampi

* Varmistamme koko tarjoamaamme palveluun vaikuttavien yhteistyokumppaneiden,
raaka-aineiden ja tuotteiden vastuullisuuden

* Teemme yhdessa muiden kanssa ja maksamme reilun korvauksen alihankkijoille

* Kiytimme tuoreita, lahelld tuotettuja raaka-aineita puolivalmisteiden ja pakasteiden
sfjaan

* Kiytimme kausituotteita ja ldhiruokaa

* Sidhkomme tuotetaan uusiutuvalla energialla (joka on kalliimpi kuin fossiilisilla
tuotettu, jos tima on faktaa)

Anu Nylund| Mood of Finland Oy | www.moodoffinland.fi | Twitter @AnuNy | IG @mood_of_finland | FB - Mood of Finland



http://www.moodoffinland.fi/
https://twitter.com/AnuNy
https://www.instagram.com/mood_of_finland/
https://www.facebook.com/MoodOfFinland

Mood of Finland SEL

R

Kulttuurinen vastuullisuus ja
paikallisuuden arvostaminen

Yrityksen toimitilat: onko arkkitehtuuri
muuhun ympirist66n sopivaa?

Kaytetaanko paikallisia / suomalaisia tuotteita:
* henkil6kunnan vaatetus

* myytdvat tuotteet

* rakennukset / sisustus

* yrityslahjat / matkamuistot

* tarjoilut

Jokin muu valinta voi olla ihan yhta ok,
kerro ja perustele

e e O e : : e N s ekuvar Moodof Finland -
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Eettinen toiminta

* Eettinen toiminta huomioi kaikki thmiset
samanarvoisina

* Kaikille tarjotaan samat mahdollisuudet kokea
ja osallistua (tai viestitaan rajoitteista)

* Ei hyviksyta atkuisiin, lapsiin tai elaimiin
kohdistuvaa hyviksikayttoa

* Varmistetaan, ettd tyoolosuhteet ja tyosta
maksettu korvaus ovat aina reiluja

* Epikohtiin puututaan

* Edistetaan tasa-arvoa

* Turvallisuus ( my6s henkinen ja
emotionaalinen turvallisuudentunne)

* LGBTQ+ ja sateenkaarimatkailu

* Esteettomyys

* Elainen kayttiminen matkailussa

* Saamelaismatkailun eettiset ohjeet

Anu Nylund| Mood of Finland Oy | www.moodoffinland.fi | Twitter @AnuNy | IG @mood_of_finland | FB - Mood of Finland
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Mood of Finland

Tuotanto- ja palveluketjun kokonaisuuden

varmistamisessa viela tehtavaa

* Mita voi kumppaneilta ja tuotantoketjun eri
vatheista vastuussa olevilta edellyttaa

* Vaikea athe eika than hallussa viela kaikkien
vastuullisuuden osa-alueiden osalta

*  Muut toimialat edelld ja enemman
tarkastelun alla

* Ensimmainen ratkaisu: eettinen koodi

=
f

Talous | Ihmisoikeudet

Marimekko poisti
verkkosivuiltaan
uiguurialueen puuvillaa
koskevan linjauksen,
kansalaisjdrjesto syyttaa
yhtiota taipumisesta Kiinan
painostukseen

Marimekko on aiemmin kertonut
verkkosivuillaan, ettei se hyvaksy
tuotteissaan Xinjiangista perdisin olevaa
puuvillaa ihmisoikeusrikkomusten vuoksi.

Anu Nylund| Mood of Finland Oy | www.moodoffinland.fi | Twitter @AnuNy | IG @mood_of_finland | FB - Mood of Finland
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Mood of Finland SEL

#THECABIN
Mitﬁ ilnj]_iﬁitﬁ Sinﬁ Not an ordinary hotel room’s
bathroom
seuraat? .

Vegaanielamantapa
Solotravellerit

Inklusitvisuus

Digitaalisuus ja vastuullisuus

BVAAKUNAVAASA -* &

Ikdaithmisen elama ja arvo
Tarinat, tarinallistamiset

Great design with a story’

Anu Nylund| Mood of Finland Oy | www.moodoffinland.fi | Twitter @AnuNy | IG @mood_of finland | FB - Mood of Finland
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Mood of Finland

Ailu Valle

Aurinko ja maa, meidan vanhemmat,
huolehditaan kodistamme, niin on
tulevillekin mista ammentaa.
Kasvetaan, mutta jatetdan myos
kasvamaan.

Pyydetdan ja kiitetadn, annetaan
Maan vastata.

Jaetaan tarinana tiedot biosfaarin
renkina, vuodenaikojen kierrossa
kaytannollinen henkista.

Rippiri Ailu Valle

Kuva: Ailu Vallen Instagram 08.12.22

_ i B

Saamelaisen rapparin Ailu Valle ‘
pantiin tuunatussa saamenpuvussa. i
L S@ muistuttaa hallituksessa ja ‘
saamelaisyhteison sisalla kiistaa
P aiheuttaneesta saamelaiskarajalaista.

LAY o B

r :,_: ‘/// ,§'¢' “

(G iy,

%

A
18
2 2 \' U

. 2 it
y ) ‘ B & - L b

) —

Jatama - Ikavahko otsikko. Ei Lisaksi, jos olisin muistuttanut
tuunatussa. Vaan kasityomestari lakiesitykseen liittyvasta kiistasta niin
Hilma Lansmanin tekemassa Utsjoen se tapahtuuihan puhumalla. El

mallin puvussa, jossa on Valitsemani muistutan nyt, ett3 e kista on A
Suomen hallituksen ja erityisesti

Lapissa asuvan suomalaisvaestan
sisalla syntynyt kiista. Eli kyse on
sellaisten osapuolten luomasta

varitykset ja materiaalit omiin
tekemisiini liittyvilla painotuksilla.
Enka pukeudu gaktiin
muistuttaakseni sk-laista, vaan siksi Kiistasta, joita
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Me yllipidimme menneiti tatinoita. We ymmarrimme timin ajan tarinoita.

Me luomme uusia tarinoita.

VI. CONCEPTOS, GUIAS Y DEFINICIONES

Kohteen identiteetti ja Patkan henki.
Sense of Place — patkan henki. Paitkan

. . . . . e ETICAYESTETICA
geologinen, kulttuurinen ja thmisten o o i e
historia. Perinteet, uskomukset, pyhat

"UNDAMENTOS GUIAS

belleza para el diseno co-evolutivo,

* SENTIDO DE LUGAR

palkat ym. Develar la esencia del lugar, su cardcter, persona-

lidad, ritmos y potencialidad para generar expe-

Eettisyys ja estetiikka huomioidaan oo ugar
ekologisuuden rinnalla « LAS3RELACIONES

Reconectar al ser humano consigo mismo, con los
otros y con la naturaleza y pasar del mundo de ob-

Elava organisaatio (resurssit, prosessit, e L

* ORGANIZACIONES VIVAS

Transformarse de una mirada mecanica hacia una
orgénica, de la fragmentacién a la unidad (totali-
dad) y reconectar con nuestra identidad natural

suhteet ja tunteet)

Uudistava toiminta on prosessi

& [ A TURSMO REGENERATIVO

REGH n&@%
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Sitoumus2050
Atagandet2050

NAKOVAMMAISTEN LIITTO RY .
a Nakévammaisten liiton henkildkunta kantaa @
ymparistd- ja ilmastovastuuta
KARAMZININ KOULU ' «© .

Kiertotalous Karamzinin koulussa 8 0

ELAKELIITTO RY °
¥ =

Elakeliitto El3keliiton lomakeskus Lehmirannan

asiakkaat sukupolvien ketjussa luonnon ﬂ +0

kantokykya edistamassa °
VUOKSENLAAKSON VAMMAIS- |A PERHETYO RY ' 1

Kohti kestdvampaa tulevaisuutta & -0 °

JOUSENKAAREN KOULU 1 ' . °

Ruokahavikin vahentdminen v

PAAKAUPUNGIN TURVAKOTI RY ° .

Paakaupungin turvakoti ry:n palvelussa apua ¥ =
saaneiden lapsiperheiden maaran a
liszaminen seka ympariston kestavyyden
lisaaminen

PORIN EN5I- JA TURVAKOTIYHDISTYS RY

¥ R (% (% g ¥

+0
Porin ensi- ja turvakotiyhdistys ry palveluita '
tarvitsevien maaran lisadminen ja ympariston &  +0
kestavyyden lisddminen
NIIPPERIN KOULU, ESPOON KAUPUNKI ¥ -
Ruokahavikin vahentaminen 8 w0
CGI SUOMI OY

® -

CGl sitoutuw hillineutrazliutesn kaikissa 0
toimintamaissaan vuoteen 2030 mennessa
TAMPEREEN ENSI- JA TURVAKOTI RY

+2
Tampereen ensi- ja turvakoti ry palveluita '
tarvitsevien maaran lisdadminen ja ympariston Q 0
kestay n lisddminen
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Mood of Finland
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STF-matka alkaa tasta!

He mukaan ohjelmaan

tavta hakemus

Hakemus kasitelladn ja saat kiayttoon e-

Oppaan: Saat linkin ilmoittamaasi spostiin, tarkista

roskaposti. eOppaasta saat ohjeita askelkuvioihin
Aloita askelkuvioiden mukaisten

materiaalien teko: Avaa STF-kansio
pilvipalveluun tai omiin tiedostoihin ja kokoa

materiaalit yhteen paikkaan

Saat tunnukset ja paasyn online-alustalle
muutaman paivan sisalla.

Sustainable Travel Finland — sopimus ja

merkki: 3-12 kk paasta, sitten kun kaikki

osa-alueet ovat kunnossa

1. Tervetuloa

» 2. Johdatus kestdvain matkailuun v 3. STF polku

Aloita tasta

STF -onlinealusta

Askel 1: Sitoutuminen

Askel 2: Osaamisen kasvattaminen

Askel 3: Kehittamissuunnitelman laatiminen
Askel 4: Vastuullisuusviestint3

Askel 5: Sertifiointi

Askel 6: Todentaminen ja mitattavuus

Askel 7;: Sopimus

Jatkuva kehittiminen

Polku, jonka kulkemiseen ei visy

Anu Nylund| Mood of Finland Oy | www.moodoffinland.fi | Twitter @AnuNy | IG @mood_of finland | FB - Mood of Finland
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Mood of Finland S

Sustainable Travel Finland (STF) ohjelman edut

STF —ohjelmaan lihteneet yritykset & destinaatiot saavat

kiyttoonsi konkreettisen kestiavin matkailun edistimisen ty6kalupakin

keinon omaksua vastuullisuusajattelun ja organisoitua kestiavan matkailun toimenpiteissi
aiheeseen liittyvii uusinta tietoa

STF —merkin saaneet yritykset & destinaatiot saavat

markkinointitukea ja lisindkyvyyttd Visit Finlandin kanavissa

mahdollisuuden kansainviliseen, myyntid edistaviian nikyvyyteen vastuullisen matkailun
jakelukanavissa

Sustainable Travel Finland -kehityspolulle lihteminen tai merkin hakeminen ei maksa
yrityksille tai alueille, vaikka itse toimenpiteet saattavat kustannuksia aiheuttaa.

Merkin saaneet yritykset
Englanniksi esittelyt -> DataHubin kautta kerattava tieto

Anu Nylund| Mood of Finland Oy | www.moodoffinland.fi | Twitter @AnuNy | IG @mood_of_finland | FB - Mood of Finland
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Mood of Finland S
STF ohjelman kriteerit

Askel 1. Sitoutuminen

Virallisen paatoksen tekeminen kestivian matkailun edistimisesta (vaatii yritykseltd johdon ja henkil6kunnan sitouttamisen, destinaatiolta toimintaa
rahoittavan julkisen sektorin ja yritysverkoston sitouttamisen) Sitoutuminen kestavan matkailun valtakunnallisiin periaatteisiin.Kestdvaa matkailua
koordinoivan henkilén nimeaminen

i

Askel 2. Osaamisen kasvattaminen

Tutustuminen Sustainable Travel Finland -e-oppaaseen. Osallistuminen Visit Finland Akatemian Sustainable Travel Finland —valmennukseen tai
valmennuksen alueellinen jarjestiminen. Nykytilan kartoitus online-itsearvioinnin kautta. Itsearvioiti kartuttaa destinaatiolle alueellista dataa
yritysverkoston nykytilasta ja kehitystarpeista.

Askel 3. Kehittimissuunnitelman laatiminen
Toimenpiteiden aloittaminen, kestdvin matkailun suunnitelman laatiminen ja ulottaminen koskemaan kaikkia kestavyyden ulottuvuuksia

Askel 4. Vastuullisuusviestinta
Kestivan matkailun toimenpiteista avoimesti ja lapinakyvisti viestiminen kansainviliselle yleisolle

Askel 5. Sertifiointi ja auditointi

Yrityksiltd vaaditaan kestavada matkailua tukeva, alkukartoituksen ja auditoinnin tarjoava sertifikaatti, ellei kyseessé ole vastuullisen matkailun
edellakavijayritys. Destinaation yritysverkoston yrityksistd 51%:1la (mukaan lukien litkevaihdoltaan suurimmat yritykset) tulee olla jokin ohjelmaan
hyviksyttivista sertifikaateista.

Askel 6. Todentaminen ja mitattavuus
Todennetaan ohjelmalle luodulla alustalla kriteeriston tayttyminen, ja ettd kestavan matkailun toimenpiteitd on tehty yli vuoden ajan. Yritys sitoutuu
valtakunnallisiin kestavan matkailun mittareihin, jotka otetaan kaytto6n vuoden 2022 aikana.

Askel 7. Sopimus ja jatkuva kehittyminen
Tehddin sopimus liittyen Sustainable Travel Finland —merkin kdytt66n ja voimassaoloon, sisiltien visuaalisen ohjeistuksen. Sitoudutaan jatkuvan kehittimisen malliin

SUSTAINAEBLE
‘ TRAVEL yw.moodoffinland.fi | Twitter @AnuNy | IG @mood_of finland | FB - Mood of Finland
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Mood of Finland

Huomioitavaa emo- ja toimipisteyritykset

Osa askelista yhteisia, osa
toimipistekohtaisia

Toimipisteiden tulee aina pystya itse tayttamaan
vahintaan askeleet 2, 5 ja 6.

Lisakst toimipisteiden tulee hyviksya STF-merkin
kayttosaannot ja visuaalinen ohjeistus askeleella 7,
vaikka itse sopimus olisikin emoyhtion allekirjoittama
koko organisaation puolesta.

Askel 2 sen takia, etta itsearviointia et voi kopioida
ollenkaan emosta toimipisteelle.

Sertifikaatin osalta saattaa olla poikkeuksia esim. silloin,
jos koko ketjulla on yksi ISO-sertifikaatti, joka koskee
kaikkia toimipisteita, eli sen voi asettaa koploitumaan
toimipisteille.

Visit Finlandin edustaja keskustelevat erikoistapauksien
kanssa asiasta erikseen
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# Mood of Finland a2k
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VASTUULLISEN TOIMINNAN KEHITTAMISSUUNNITELMA: //—_‘}‘
nykyhetken tarkastelu, tulevat toimenpiteet ja seuranta

Ekologinen vastuullisuus - Energia, vesi ja muu infra

Askel numero kolme:
kehittamissuunnitelma

Miks Mik# on htilanne Kehittsmistoimenplide Alkataulu Budjett Kuittaus vastuuhenkild . . .
oo Raporttimalleja on useita,
1. Energia:
jothon loydat ohjeistuksen
2. Energia:

R o v eOppaasta, kun olet littynyt

mukaan STF-ohjelmaan.
Muista, etta kaikkea el tarvitse

3. Energiaja
rakennusten huolto:
seuratasnko kulutusta

4. Energia ja Sauna:

i e tehda heti, vaan voit edeta askel
5. gonuot: kerrallaan.

kierralys (sekajate,
palnd, paperi, bio,
muovi, tekstilit, paristot,
ongalmajite)

Mood of Finland Oy | Y-tunnus 295223044 | www.moodoffinland i | anunyviund@moeodoffinland &
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*  Green Key sopii hyvin Green Key ja Green Acitivites
monenlaisille yrityksille
(majoitus, letrintaalueet, B&B,
vierailukohteet, ravintolat,

B GREEN KEY FINLAND KOHTEET HAEMUKAAN MATERIAALIT CASESTORIES AJANKOHTAISTA GREENACTIVITIES YHTEYSTIEDOT *

kahvilat, aktiviteetteja tarjoavat

HAE MUKAAN

yritykset) . NAIN HAET MUKAAN GREEN KEY YMPARISTOOHIELMAAN
* Auditointi ensimmaiset 1. ja 2.

vuotena ja sitten joka 3. vuosl. Green Key ja Green Activities hakemusprosessin eteneminen ja paatoksenteko
* Hinta: vuosimaksu 550 — 1750€ Ainon kavatts Green Key - a Green Actvities hakuprosessi.

yritys + auditointi 500€ + Green Key -hakuprosessi .

matkakulut

* Green Activities sopii
yrityksille, joilla e1 ole kiinteaa
toimipistettd (luonto- ja
aktiviteettiyritykset)

* Auditointi kuten ylla

* Hinta: vuosimaksu 350- 550€,
auditointimaksu 300-400€
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Biosphere

& bicspheretowismcomde 2 % « N

* Sopii kaikenlaisille MaRa-
alan yrityksille o S | S| S | | A

* Vuosimaksu 359€/v (uusi =
Sustainable Lifestyle- Y
alusta)

* Ensimmiisen auditoinnin
jalkeen jatkuva
kehittiminen ja

W (-3 902929528 Contsct MiAnu Accounmt Legout

Certificatson for Accommaodation
Certification for Tour operators
Certification for Active Tourism
Certification for Sites of Tourist Interest >
Certification for Shops

Certification for Transports

Certification for Catering services
Certification for Theme Parks

Cartification for Golf

todentaminen,
’pistokokeita”
* Esimerkki taysin verkossa

Certification for Events

tehtdvasta prosessista
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Ekokomp

*  Kaikenkokoisille ja kaikenlaisille yrityksille
*  Suomen Luonnonsuojeluliiton omistama
*  Taustalla vaikuttaa ISO 14001- standardi
*  Auditointivili 3 vuotta

Hinnat:
Liikevaihto > 500 000 rakentamismaksu 1100€,
vuosimaksu 450 €, auditointi n. 600 €

Litkevaihto 500 000 € - 5M rakentamismaksu
2600 €, vuosimaksu 980 €, auditointi n. 800 €

Liikevaihto yli 5M tarjouksen mukaan, auditoinnin hinta
tarjouksen mukaan ( vaihtelee toiminnan laajuuden
mukaan)

Voittoa tavoittelemattomat henkil6stomairin ja
tarjouksen mukaan, auditointi n. 800

Miten edetadan?

Yritys tayttaa alkukartoituk-
sen, nimeaa ymparists-
vastaavan ja tutustuu
Ekokompassi-oppaaseen

~

1. neuvojatapaaminen

Kaydaan lapi kriteeristo
Tarkistetaan ja tdydennetdan
alkukartoitus
Tehdéan projektisuunnitelma

Yritys pitdd sisaisen Ekokompassi-infon
A4

Avainhenkiléiden koulutus

T,

Ohjelma valmiiksi
Sovitaan tunnusluvut
Ohjset jatkosta

~

Henkilokunnan
Ekokompassi-koulutus

Py
2. neuvojatapaaminen

Ymparistovaikutusten arviointi
Ympéristopolitiikka
Ymparistdohjelma ja liitteet

Anu Nylund| Mood of Finland Oy | www.moodoffinland.fi | Twitter @AnuNy | IG @mood_of finland | FB - Mood of Finland

Ohjelmaa toteutetaan
véhintdan puoli vuotta

N

Seurantaraportti

b
Auditointi

3 vueden valein

Ekokompassi-todistus

~ v

Vuosittain ymparisto-
ohjelman paivitys ja
seurantaraportointi

-

)
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Good Travel Seal

* Good Travel Seal (GTS) ja Virus-Aware
Seal (VAS) soveltuvat kaikille palvelujen ja
tuotteiden tuottajille matkailukohteen
sisdlla tai niille jotka tuottavat sinne alueen
ulkopuolelta palveluja, kuten
kuljetuspalvelut, jatehuolto, energia- ja
vesihuolto.

*  Vuosina 2021-2022: Vuosimaksu 150-650
€, riippuen yrityksen koosta:
tyontekijamairistd/huoneiden mairistd
yms.

Yhteydenotot Suomessa

Pekka Alhojarvi, Green Destinations Finland
info@greendestinations.fi tai
pekka.alhojarvi@gmail.com

040 517 8286

GOOD

TRAVELGUIDE

can be na greenwashing. businesses,

DESTINATIONS BLOG & NEWS ABOUT GOOD TRAVEL PROGRAM

under a different branding.

How does the certification work?

1.

“fou will b= invited to fill out the reporting on our online platform and submit suggorting
dacuments, This will indicate to what extent your business implements measures for sustainable
and responsible tourism, The reparting consists of 57 general criteria |+ more secter specific
eriterial from 12 themes.

The Subjects:

Surchasing & Sales, FA3 Accessiiity Prevertion of Pollution
Sadal Well-being & Nature, Scenery
Local Employment Energy &Climate & Creen Zones

Brevention of W Cultural Heri
Explottation aste ultural Heritage
Health & Safety Water Infarmation

The infarmation on tha platfarm will then be assassed by a team of axperts, who will svaluate

haw mary of the criteria ware achioved by your
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ECEAT — Suomen luomumatkailuyhdistys

* Matkailupalveluja tarjoavat luomutilat

*  Ympiristovastuulliset majatalot, pienet hotellit,
kurssikeskukset, ekokylat, paikallismuseot ym.

*  Muut yhdlstyksen jasenkriteerit tayttavat
majoitus- ja vierailukohteet, joissa panostetaan
vahvasti ympanstonsuo]eluun ja paikalliseen
kulttuuriin.

Yrittdjdjisenmaksu

- litkevaihto alle 100 000 e: 170 e

- litkevaihto 100 000 e — 300 000 e: 300 e

- litkevaihto yli 300 000 e = 800 e

- yhteisojasenet (ei merkittavai litkevaihtoa
matkailusta): 100 e

Liittymismaksu uudelle yrittdjdjasenelle

- litkkevaihto alle 100 000 e: 250 e

- litkevaihto 100 000 — 300 000 e: 350 e

- litkevaihto yli 300 000 e: 500 e

Auditointimaksu

Auditoinnin perusmaksu 200 e

Lisdksi 60 e/jokainen auditointivierailuun kulunut
tunti. Yritys maksaa lisidksi auditoijan matkakulut.
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EU-Ecolabel

Kaytossa ETA maissa eli EU maiden lisaksi Islannissa,

Liechtensteinissa ja Notjassa

Kymmenii tuoteryhmia, mm. majoituspalvelut

Tuotteita mm. pesuaineet, meikit, vaatteet, puutarhatuotteet, Majoituspalvelut

EU. suositaan enargiaa,

huonekalut yms. e T R A R AT s

tuottolta.

Runsaalla 1600 yritykselld merkin kiyttoikeus; merkittyja
tuotteita/palveluita kymmenid tuhansia

Syyskuussa 2019 EU ympiristomerkittyja majoituspaikkoja
Euroopassa yhteensi noin 400

Hakemusmaksu
emikroyritykset 350 € s
*PK-yritykset 600 €

esuuryritykset 2 000 €

elisiksi tarkastuskdynnin matkakustannukset

Vuosimaksu (500 —25 000 €)0,15% merkityn tuotteen/palvelun
myynnistd, pka- ja mikroyrityksille 25% alennus
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Avainlippu

Avainlippu EI OLE SERTIFIKAATTI,
vaan rekisteroity yhteisomerkki. Merkki
kertoo, ettd tuote on valmistettu tai

palvelu on tuotettu Suomessa ja tyollistaa

Suomessa. F@LT

HAL MERKAIR

Yritykselle, joka haluaa tuoda gy k. T
tuotteidensa ja palveluidensa suomalaisen el s T i e
alkuperin nikyviksi tunnetun merkin ] g .
avulla.

‘ -~
Avainlipun avulla voi viestid tuotteen tai : IPPU / '
palvelun suomalaisesta alkuperista : : L
luotettavasti. Avainlippu vaikuttaa
tutkitusti kuluttajien ostopaatokseen.
Ei ole sertifikaatti
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To do - lista

* Hae STF-ohjelmaan

* Tutustu eOppaan lukuun 2.6.
sertifikaateista ja karst litketoiminnan
perusteella sinulle soptvimmat sertifikaatit
katso alustalla olevat webinaarit

* Ole yhteydessa sertifikaattia hallinnoivaan
ja edustavaan tahoon ja hae sertifikaattia

* Varaa atkaa tekemiseen, laita askeleittain
deadlinet kalenteriin

. . . .. Vinkki!
* Tee sopivissa paloissa ja sitouta myos Tee oman
yrityksen henkilosto mukaan elimin
* lloitse ja viesti onnistumisistal padstolaskenta

Ilmastodieetti
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Certified

Anu Nylund

Mood of Finland Oy Company
www.moodoffinland.fi B E
+358 40 96 22006 BIOSPHERE BAT 004/2020 RTI

anu.nylund@moodoffinland.fi
Y-tunnus: 2952230-4

Biosphere on yksi Visit Finlandin hyvaksymista, auditoitavista sertifikaateista.

Sertifikaatti on yksi Sustainable Travel Finland ohjelman todentamisen askeleista.

Sustainable Travel Finland on jatkuvaan kehittimiseen kannustava ohjelma. Mood

of Finland on kdynyt lipi ohjelman seitsemin askelta ja saanut merkin kaytto6n MO 0 d Of Flnl a nd

osoituksena vastuullisesta toiminnasta.

Mood of Learning

SUSTAINABLE Twitter @AnuNy

'
TRAVEL Instagram (@mood_of_finland O\ § o 3
FINLAND™ @rakkaudenmetsa - RAKKAUDEN %

FB @Mood of Finland @ MHSA
LinkedIn: Anu Nylund !A_ué ﬂ‘

YouTube: Mood of Finland
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