
VAVI-HANKE & LND YHTEISKAMPANJA 2023

Tulosraportti



Toteutus

Sosiaalisen median kampanja toteutettiin
yhteistyönä Inarin kunnan Kestävää matkailua ja
digitaalista vastuullisuusviestintää -hankkeen ja
Lapland North Destinations toimesta.

Kampanja oli osa hankkeen toimenpiteitä ja se päädyttiin toteuttamaan LND
kanavissa parhaimman näkyvyyden takaamiseksi ja valmiita yleisöjä
hyödyntämällä. 

Kampanja-aika: 2 täyttä kalenteriviikkoa 28.4.-12.5. välisenä aikana
Budjetti: 1500 €
Budjettijako: Jokaisen mainosryhmän kesken jaettuna tasan. 
Todellinen kustannus: 1494€
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0.07€

2.2K
REAKTIOT

 AVERAGE CPC

423 489
TAVOITETUT YKSITTÄISET

TILIT

20 052
KLIKKAUKSET

793 459

NÄYTÖT

Kampanjan tuloksia kokonaisuutena
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NÄYTÖT



Female
58%

Male
41%

Other
1%

55-64
27%

65+
24%

45-54
22%

35-44
18%

25-34
6%

13-24
3%

Kampanjayleisöt

Kampanjoille valittiin kolme yleisöä
maantieteellisin perustein ja lisäksi
segmentoimalla kiinnostuksen
kohteiden mukaan.

Kampanjat toteutettiin kolmessa maassa. Ranska,
Saksa ja Puola. Kussakin kampanjassa oli kolme eri
mainosryhmää, joille asetettiin erilaiset yleisöt
mainosryhmän teemojen mukaan. 

Mainosryhmien teemat olivat: Inspiroiva hullutteleva
ja suorat vastuullisuusviestit.

Yleisöt rajattiin näiden teemojen mukaan.
Inspiroivan  ja hulluttelevan kampanjan
mainosryhmien yleisöt olivat varsin laajat, mutta
kuitenkin pyrittiin tunnistamaan matkailijat ja
kiinnostuksen kohteina esimerkiksi ulkoilu, kulttuuri ja
rentoutuminen. Suorien vastuullisuusviestien
kampanjassa laitettiin päälle kaikki "vihreät filtterit"
targetoiden esimerkiksi ekomatkailijat, paikallisesta
kulttuuriperimästä kiinnostuneet, kestävän
liikkumisen käyttäjät, kestävä matkailu yleisesti,
lähiruoka ja paljon muuta.

Kampanjat toteutettiin natiivikielellä Ranskassa ja
Saksassa. Puolan copy oli englanniksi. Kieli ei
vaikuttanut negatiivisesti Puolan kampanjaan.
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GENDER
AGE

GROUP

Inspiroiva

Male
56%

Female
43%

Other
1%

65+
40.2%

55-64
27.5%

45-54
16.7%

35-44
7.8%

25-34
3.9%

13-24
3.9%

Vastuullisuus

Hullutteleva

Male
52%

Female
47%

Other
1%

65+
68%

55-64
25%

45-54
5%

GENDER

GENDER

AGE
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0 1 2 3

All time 

HULLUTTELEVA VASTUULLISUUSINSPIROIVA

Sitoutuminen

Kaikkien kampanjoiden kesken parhaiten menestyi inspiroiva
kampanja ja sen kampanjan CTR oli keskimääräistä korkeampi.
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PUOLA SAKSARANSKA

Sitoutuminen

Vertailua eri maiden välillä
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Inspiroiva CTR % vertailu
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Hullutteleva CTR % vertailu

Vertailua eri maiden välillä
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Vastuullisuusviestit CTR % vertailu

Vertailua eri maiden välillä
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Sisältöanalyysi

Parhaiten menestyneet mainokset. Huomioitavaa oli, että
jokaisessa kohdeyleisössä menestyivät parhaiten samat
mainokset!
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Tämä kokonaisuus toimi
parhaiten ja keräsi eniten
reaktioita, vaikka
kampanjoiden tavoitteena
oli valituille
laskeutumissivuille
siirtyminen. Tunteita herätti
värit ja viesti osui nappiin
kuvan kanssa.
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Sisältöanalyysi

Huonoiten menestyneet mainokset. Toinen kuvamaailmaltaan tumma ja ei
niin selkeä, vaikkakin viesti myötäili muuta copya. Aiheuttiko
jonomuodostelmassa kulkevat ihmiset toivottua reaktiota? Samoin
huonoiten menestyneet mainokset olivat samat jokaisessa yleisössä.
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Sisältöanalyysi
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Natoon liittyminen nousi myös

esiin kommenteissa



Sisältöanalyysi
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Yhteenveto

Kampanjat tavoittivat laajan yleisön ja olivat melko tasaisesti toimivia teknisesti.
Kuitenkin kommenteissa eniten aktiivisuutta keräsi selvästi inspiroiva, tunteita herättävä
kampanja. Kuvat toimivat hyvin, mutta videosisällöllä olisi varmasti voinut tavoittaa
yleisöjä vieläkin tehokkaammin. 

Campaign Name Status ClicksReach Impressions

VaVi - Vastuullisuus Completed 143 681 6056 265 527

Vavi - Hullutteleva Completed 128 800 5621 249 588
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Vavi - Inspiroiva Completed 151 008 8375 278 344


